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MORFOLOGIA E TEXTO PUBLICITÁRIO: FORMA E SENTIDO
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Partindo da premissa de que o texto publicitário é um gênero textual e, por isso, expresso através de construções linguísticas, pontua-se a relevância de realizar um estudo acerca da ligação existente entre o processo de formação de vocábulos da língua portuguesa e a produção de sentido nos textos publicitários. Nesta medida, este trabalho pretende realizar um estudo acerca dos processos de formação de vocábulos enquanto mecanismos linguísticos discursivos de produção e intensificação de sentido em textos publicitários. Para tanto, realizou-se, pautando-se em aportes teóricos de alguns autores, a discussão e a análise de uma propaganda de uma renomada empresa de telefonia brasileira. A reflexão acerca do tema possibilitou a percepção de que a Morfologia representa um importante mecanismo lingüístico que, sendo intrínseco à língua, é capaz de contribuir para a produção de sentido que a propaganda visa estabelecer.

De 24 a 28 de outubro de 2011

FURG - Campus Carreiros


